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Informacja prasowa
Interaktywny Madonet stawia na Netizens

Z poczatkiem listopada agencja interaktywna Madonet zmienia nazwe na
Netizens. Przeksztalcenie ma charakter strategiczny, a jego celem jest
koncentracja agencji na roli internauty w komunikacji marketingowej.
Firma pod nowa marka Netizens skupi sie na budowaniu kompetencji
w dziedzinie e-marketingu ukierunkowanego na szeroko rozumianego
e-konsumenta.

LZmienia sie znaczenie roli e-spotecznosci w swiecie znanych marek oraz stopniowe
docenianie potencjatu marketingowego jaki e-spotecznosci ze soba niosa. Chcemy
aby postrzeganie naszej agencji zogniskowane byto wokot internauty,
e-konsumenta, kreatora rzeczywistosci, okreslajagcego trendy. Whkraczamy tym
samym w nowy etap rozwoju, a jego konsekwencig jest zmiana nazwy firmy.
Netizens oznacza obywateli sieci, ktorzy sg cztonkami internetowych spotecznosci
i/ sami je wspoftworzg.” — powiedziat Witold Kempa prezes zarzadu agencji Netizens.

Z biznesowego punktu widzenia zmiana ta ma dla agencji kluczowe znaczenie. Z roku
na rok udziat e-marketingu w strukturze przychoddéw firmy wzrasta. Obecnie okoto
60% przychodéw pochodzi z projektdw zwigzanych z szeroko pojetg tematyka
e-spotecznosci.

W ofercie Netizens znajdujg sie produkty i ustugi obejmujgce zréznicowane pola
aktywnosci internetowej od zaawansowanych form multimedialnych tgczacych video,
animacje i tekst na rozwigzaniach e-commerce (intranety, eShopy) konczac. Obecnie
struktura przychoddw agencji przedstawia sie nastepujgco:
e 60% to projekty bazujgce na wykorzystaniu eSpotecznosci
e 20% to projekty technologiczne (wdrozenia intranetéw, aplikacji
internetowych dedykowanych)
e 20% to projekty prezentacyjne (portale korporacyjne, serwisy firmowe,
produktowe, itp.)

Agencja Madonet powstata 8 lat temu, obecnie zatrudnia blisko 30 oséb. Firma
specjalizuje sie w budowaniu strategii e-marketingowych, doborze rozwigzan
internetowych, kreacji i wdrazaniu zaawansowanych projektéw e-spotecznosciowych
oraz e-commerce. Spotka posiada centrum operacyjne w Katowicach oraz 2 oddziaty:
w Warszawie i Nowym Yorku. Firma od kilku lat wspétpracuje z takimi agencjami jak:
TEQUILA\Polska, Scholtz&Friends i amerykanskg agencjg reklamowg Blueberries.



W swoim portfolio Madonet posiada projekty realizowane dla: Unilever Polska S.A.
(marki AXE i Lipton), Wrigley (Winterfresh), Barlinek, Cisowianka, Deloitte Polska,
Edipresse Polska, MDclick, Optimus, Polskie Radio, Bazarynka.
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Informacje o agencji Netizens:

Interaktywna agencja Netizens specjalizuje sie w budowaniu strategii
e-marketingowych, doborze rozwigzan internetowych, kreacji i wdrazaniu
zaawansowanych projektow e-spotecznosciowych oraz e-commerce. Firma powstata
w 1999 roku pod nazwg Madonet. W listopadzie 2007 agencja zmienita nazwe na
Netizens, podkreslajgc tym samym koncentracje na dziataniach ukierunkowanych na
internaute — konsumenta. Obecnie zatrudnia blisko 30 pasjonatéw nowych mediow.
W ciggu 8 lat spotka stworzyta kompleksowg oferte potwierdzong ponad 150
realizacjami m.in. dla takich marek jak: AXE, Barlinek, Cisowianka, Deloitte,
Edipresse Polska, Lipton, MDclick, Optimus, Polskie Radio, Bazarynka, Wrigley.
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